
La publicité en ligne & sur le lieu
de vente

• La publicité en ligne

Le web est de plus en plus prisé par les entreprises qui souhaitent faire de la
publicité pour sa facilité d’accès et d’utilisation.

Les possibilités qu’il offre sont variées, depuis le bandeau classique jusqu’au
parrainage, mais il reste onéreux pour les toutes jeunes marques.

La formule qui leur est la plus adaptée est celle du courriel publicitaire ou e-
mailing, qui est un levier d’e-marketing intéressant et accessible
financièrement (lire § E-mailings).

• La publicité sur le lieu de vente (PLV)

Le lieu de vente est un lieu stratégique, qui fait le lien entre le
consommateur et la marque. Il est un vecteur privilégié de l'univers de la
marque et de son image.

La promotion d'une marque passe donc aussi par le point de vente dans
lequel elle est diffusée.

La PLV est une option intéressante pour le jeune créateur de mode qui peut,
grâce à des supports publicitaires adaptés (de type “kakémonos“, petits
panneaux ou accessoires à l’image de sa marque) donner une visibilité
particulière à sa collection dans les boutiques où elle est référencée.

La PLV marque le territoire de la marque.

Son objectif est de mettre en avant sa valeur ajoutée de la marque, en vue de
conquérir la consommatrice et de la faire adhérer à ses valeurs.

La communication publicitaire dans l'enceinte des boutiques permet de
relayer les autres actions de communication tout en favorisant
l'identification et la mémorisation.



Si la consommatrice mémorise le visuel de votre marque, elle reviendra plus
facilement dans la boutique pour découvrir vos nouvelles collections.

A noter : la PLV prévue pour les boutiques peut être utilisée de façon tout à
fait opportune sur les salons où elle vous permettra de signaler votre
marque efficacement.
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