
Communiquer sur les salons
La publicité sur le lieu de vente (PLV) (lire § Publicité sur le lieu de
vente) est, avec le stand lui-même, le premier outil de communication de
l’entreprise sur un salon.

Les installations (stand), au même titre que les supports de communication
(cartes de visite, plaquettes, flyers, look books, panneaux, kakémonos,
vidéos...), doivent être à l’image de la marque avec son logo, ses visuels et
photos...

L’idéal est de disposer d’un certain nombre de ces supports en version
papier, que le créateur remettra en mains propres à ses visiteurs les plus
intéressés ainsi qu’aux journalistes. Il les renverra à chacun d’eux ensuite
(après le salon), avec un mot de remerciement et une invitation à le
rencontrer ou à lui présenter ses collections.

Le jeune créateur peut aussi organiser un point presse autour d’un
rafraîchissement sur son stand ou à l’espace presse du salon. Il peut aussi
faire distribuer des flyers par des étudiantes portant ses vêtements... ou
toute autre opération originale et conviviale.
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